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Содержание Приложения 

 

2. Перечень планируемых результатов освоения образовательной программы 

(перечень компетенций с указание индикаторов) их достижения и планируе-

мых результатов обучения по дисциплине 

 
Код ком-

петенции 

Наименование ком-

петенции 

Индикаторы достижения 

компетенции 

Результаты обучения (уме-

ния и знания), соотнесенные 

с компетенция-

ми/индикаторами достиже-

ния компетенции  

ПКН-5 Способность про-

водить маркетинго-

вые и медиаиссле-

дования (анализ це-

левой аудитории, 

анализ медиапо-

требления, анализ 

связи маркетинго-

вых и медиапара-

метров) и отвечать 

на запросы и по-

требности общества 

и целевой аудито-

рии в профессио-

нальной деятельно-

сти 

1. Моделирует целевые 

аудитории как группы 

людей в рамках опреде-

ленного сообщества, с 

которым организация 

планирует сотрудничать, 

строить отношения или 

оказывать влияние. 

 

 

2. Определяет базовые 

отношения, мнения и мо-

дели поведения исследу-

емых целевых аудиторий 

Знать: особенности целевой 

аудитории в рамках опреде-

ленного сообщества, с кото-

рым организация планирует 

сотрудничать, строить отно-

шения или оказывать влия-

ние. 

Уметь: моделировать целе-

вые аудитории, с которыми 

организация планирует со-

трудничать 

Знать: базовые отношения, 

мнения и модели поведения 

исследуемых целевых ауди-

торий 

Уметь: определять базовые 

отношения, мнения и модели 

поведения исследуемых це-

левых аудиторий 

ПКП-2 Способность обес-

печивать правовую 

защиту и монито-

ринг нелегального 

использования со-

зданных результа-

тов коммуникаци-

онной деятельности  

 

1.Совершенствует про-

цессы управления комму-

никациями организации-

объекта 

 

 

 

 

 

 

2.Определяет ключевые 

послания аудитории, 

коммуникационные ак-

тивности и результаты  

 

 

 

Знать:  суть коммуникаци-

онной кампании в политике 

и экономике; основные ме-

тоды экспертной оценки со-

бытий и процессов в полити-

ке и экономике; порядок 

формирования коммуника-

тивной стратегии и порядок 

ее реализации в соответствии 

с социально-политическим 

моментом. 

 Уметь: разрабатывать ком-

муникационную кампанию с 

учетом специфики сфер по-

литики и экономики;  

 

Знать: методы изучения це-

левой аудитории; потребно-

сти  аудиторий; основные 

способы и приемы работы с 

аудиторией с помощью ре-

кламных инструментов. 

Уметь: определять ключе-

вые послания аудитории, 

коммуникационные активно-



3.Координирует комму-

никационную стратегию 

и стратегию основной де-

ятельности организации 

объекта 

сти и результаты. 

Знать: коммуникационную 

стратегию и стратегию ос-

новной деятельности органи-

зации объекта. 

Уметь: координировать 

коммуникационную страте-

гию и стратегию основной 

деятельности организации 

объекта. 

 

 

4. Объем дисциплины в зачетных единицах и в академических часах с 

выделением объема аудиторной (лекции, семинары) и самостоятельной работы 

обучающихся (в семестре, в сессию) 
 

Вид учебной работы   по дисциплине 
Всего  

(в з/е и часах) 

Семестр (модуль) 3 

(в часах) 

Общая трудоемкость дисциплины  5 з.е./180 5 з.е./180 

Контактная работа - Аудиторные 

занятия  
16 16 

Лекции  8 8 

Семинары, практические занятия   8 8 

Самостоятельная работа 164 164 

Вид текущего контроля  Дом.твор.зад. Дом.твор.зад. 

Вид промежуточной аттестации  экзамен экзамен 

 

5.2. Учебно-тематический план 
№ 

п/п 

Наименование 

темы (раздела) 

дисциплины 

Всего Трудоемкость в часах Формы 

текущего 

контроля 

успева- 

емости 

Аудиторная работа Само- 

стоя- 

тель- 

ная 

работа 

Об 

щая 

Лек

ции 

Практи- 

ческие и 

семи-

нарские 

занятия 

в том чис-

ле занятия 

в  интерак- 

тивной 
форме 

1 Различия ре-

кламной 

деятельности в 

политике и экономике. 

13 1 1 - - 12 
Устный 

опрос. 

Дискуссия. 

Решение 

ситуацион- 

ных задач. 

Самостоя- 

тельная 
работа 

2 Особенности по-

литической ре-

кламы 

13 1 - 1 1 12 Устный 

опрос. 

Дискуссия. 

Решение 

ситуацион- 

ных задач. 

Самостоя- 

тельная 
работа 



3 Особенности 

рынка коммерче-

ской рекламы. 

13 1 1 - - 12 Устный 

опрос. 

Дискуссия. 

Решение 

ситуацион- 

ных задач. 

Самостоя- 

тельная 
работа 

4 Заказчики ре-

кламных кампа-

ний и их целевые 

аудитории 

13 1 - 1 1 12 
Устный 

опрос. 

Дискуссия. 

Решение 

ситуацион- 

ных задач. 

Самостоя- 

тельная 
работа 

5 Технологии ре-

кламного 

воздействия в 

политике и бизнесе 

13 1 1 - - 12 
Устный 

опрос. 

Дискуссия. 

Решение 

ситуацион- 

ных задач. 

Самостоя- 

тельная 

работа 

6 Классификация 

рекламных 

средств. 

Средства переда-

чи рекламного 

обращения 

13 1 - 1 1 12 
Устный 

опрос. 

Дискуссия. 

Решение 

ситуацион- 

ных задач. 

Самостоя- 

тельная 

работа 

7 Реклама и PR 13 1 1 - - 12 Устный 

опрос. 

Дискуссия. 

Решение 

ситуацион- 

ных задач. 

Самостоя- 

тельная 

работа 

8 Реклама в сети: 

контекстная, ме-

дийная, SMM и 

SEO 

11 1 - 1 1 10 Устный 

опрос. 

Дискуссия. 

Решение 

ситуацион- 

ных задач. 

Самостоя- 

тельная 

работа 



9 Константы ре-

кламной кампа-

нии: ресурсы, 

бюджет, контент 

и визуальный 

ряд 

11 1 1 - - 10 Устный 

опрос. 

Дискуссия. 

Решение 

ситуацион- 

ных задач. 

Самостоя- 

тельная 

работа 

10 Разработка и планирование рекламных 

кампаний. 

11 1 - 1 1 10 Устный 

опрос. 

Дискус-

сия. 

Решение 

ситуацион- 

ных задач. 

Самостоя- 

тельная 

работа 

11 Роль рекламы в 

формировании 

политического и 

социального по-

ведения. 

11 1 1 - - 10 Устный 

опрос. 

Дискуссия 

Решение 

ситуацион- 

ных задач 

Самостоя- 

тельная 

работа 

12 Анализ 
эффективности 

рекламной 

кампании. 

11 1 - 1 1 10 Устный 

опрос. 

Дискуссия 

Решение 

ситуацион- 

ных задач 

Самостоя- 

тельная 

работа 

13 Создание комму-

никационной 

стратегии  про-

движения компа-

нии. 

11 1 1 - - 10 Устный 

опрос. 

Дискуссия 

Решение 

ситуацион- 

ных задач 

Самостоя- 

тельная 

работа 

14 Роль креативных 

разработок в ре-

кламе 

11 1 - 1 1 10 Устный 

опрос. 

Дискуссия. 

Решение 

ситуацион- 

ных задач. 

Самостоя- 

тельная 

работа 



15 Принцип работы 

и услуги реклам-

ного агентства 

полного цикла. 

12 2 1 1 1 10 Устный 

опрос. 

Дискуссия. 

Решение 

ситуацион- 

ных задач. 

Самостоя- 

тельная 

работа 

 Итого в семест-
ре 

180 16 8 8 8 164 Домашне 
творческое 
задание 

 Всего, в %     50   

 

7.1. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе 

освоения образовательной программы 
ПКН-5 - Способность проводить маркетинговые и медиаисследования (анализ целевой аудитории, 

анализ медиапотребления, анализ связи маркетинговых и медиапараметров) и отвечать на запросы 

и потребности общества и целевой аудитории в профессиональной деятельности 

Показатели оценивания Критерии оценивания  
Шкалы оце-

нивания 

1. Моделирует целевые ауди-

тории как группы людей в 

рамках определенного сообще-

ства, с которым организация 

планирует сотрудничать, стро-

ить отношения или оказывать 

влияние. 

 

Знать: основы сегментирования целевой ауди-

тории  

Уметь: исследовать целевые аудитории  

Пороговый 

уровень 

Знать: особенности целевой аудитории в рамках 

определенного сообщества 

Уметь: анализировать целевые аудитории с ко-

торыми организация планирует сотрудничать 

Продвинутый 

уровень 

 

Знать: особенности целевой аудитории в рамках 

определенного сообщества, с которым организа-

ция планирует сотрудничать, строить отношения 

или оказывать влияние. 

Уметь: моделировать целевые аудитории с ко-

торыми организация планирует сотрудничать 

Высокий 

уровень 

2. Определяет базовые отно-

шения, мнения и модели пове-

дения исследуемых целевых 

аудиторий 

Знать: базовые отношения и поведение иссле-

дуемых целевых аудиторий 

Уметь: определять базовые отношения исследу-

емых целевых аудиторий 

Пороговый 

уровень 

Знать: отношения, мнения и модели поведения 

исследуемых целевых аудиторий 

Уметь: определять отношения, мнения и модели 

поведения исследуемых целевых аудиторий 

Продвинутый 

уровень 

 

Знать: разнообразие отношений, мнений и мо-

делей поведения исследуемых целевых аудито-

рий 

Уметь: определять базовые отношения, мнения 

и модели поведения исследуемых целевых ауди-

торий 

Высокий 

уровень 

 

 

 

 

 

 



ПКП-2 - Способность обеспечивать правовую защиту и мониторинг нелегального использования 

созданных результатов коммуникационной деятельности  

Показатели оценивания Критерии оценивания  
Шкалы оце-

нивания 

 1.Совершенствует процессы 

управления коммуникациями 

организации-объекта 

 

Знать: суть коммуникационной кампании в по-

литике и экономике; основные методы эксперт-

ной оценки событий и процессов в политике и 

экономике; 

Уметь: анализировать события и процессы в по-

литике и экономике. 

Пороговый 

уровень 

Знать: суть коммуникационной кампании в по-

литике и экономике; основные методы эксперт-

ной оценки событий и процессов в политике и 

экономике; порядок формирования коммуника-

тивной стратегии и порядок ее реализации в со-

ответствии с социально-политическим моментом. 

Уметь: разрабатывать коммуникационную кам-

панию с учетом специфики сфер политики и эко-

номики. 

Продвинутый 

уровень 

 

Знать: суть коммуникационной кампании в по-

литике и экономике; основные методы эксперт-

ной оценки событий и процессов в политике и 

экономике; порядок формирования коммуника-

тивной стратегии и порядок ее реализации в со-

ответствии с социально-политическим моментом. 

Уметь: совершенствовать коммуникационную 

кампанию с учетом специфики сфер политики и 

экономики. 

Высокий 

уровень 

2. Определяет ключевые по-

слания аудитории, коммуни-

кационные активности и ре-

зультаты 

Знать: методы изучения целевой аудитории. 

Уметь: определять коммуникационные активно-

сти. 

Пороговый 

уровень 

 Знать: методы изучения целевой аудитории; по-

требности  аудиторий.  

Уметь: определять ключевые послания аудито-

рии.  

Продвинутый 

уровень 

 

 Знать: методы изучения целевой аудитории; по-

требности  аудиторий; основные способы и прие-

мы работы с аудиторией с помощью рекламных 

инструментов. 

Уметь: определять ключевые послания аудито-

рии, коммуникационные активности и результа-

ты. 

Высокий 

уровень 

3.Координирует коммуника-

ционную стратегию и страте-

гию основной деятельности 

организации объекта 

Знать: коммуникационную стратегию организа-

ции объекта. 

Уметь: анализировать коммуникационную стра-

тегию и стратегию основной деятельности орга-

низации объекта. 

 

Пороговый 

уровень 

Знать: коммуникационную стратегию и страте-

гию основной деятельности организации объекта. 

Уметь: анализировать коммуникационную стра-

тегию и стратегию основной деятельности орга-

низации объекта. 

Продвинутый 

уровень 

 

Знать: коммуникационную стратегию и страте-

гию основной деятельности организации объекта. 

Уметь: координировать коммуникационную 

Высокий 

уровень 



стратегию и стратегию основной деятельности 

организации объекта. 

 

 

Этапы формирования компетенций  

№  Тема занятия  
Код ком-

петенции 
Формы проведения 

Конкретизация компе-

тенции (знания/умения) 

1.  
Различия рекламной дея-

тельности в политике и 

экономике. 

ПКН-5 

ПКП-2 

Устный опрос. Дис-

куссия Решение си-

туационных задач 

Знать:  реклама как вид 

маркетинговой и сбыто-

вой деятельности; осо-

бенности рекламы в раз-

ных социальных средах. 

Уметь: использовать ре-

кламу как вид маркетин-

говой и сбытовой дея-

тельности; применять 

особенности рекламы в 

разных социальных сре-

дах.   

2.  
Особенности политиче-

ской рекламы 

ПКН-5 

ПКП-2 

Устный опрос. Дис-

куссия Решение си-
туационных задач 

Знать: основные отли-

чия политической ре-

кламы от коммерческой; 

типологические особен-

ности политических ре-

кламных кампаний. 

Уметь: объяснять ос-

новные отличия полити-

ческой рекламы от ком-

мерческой; использовать 

особенности политиче-

ских рекламных кампа-

ний. 

3.  
Особенности рынка ком-

мерческой рекламы 

ПКН-5 

ПКП-2 

Устный опрос. Дис-

куссия Решение си-

туационных задач 

Знать: задачи рекламной 

кампании; каналы ком-

муникации и инструмен-

тов рекламных комму-

никаций.  

Уметь: применять ре-

кламную кампанию для 

решения задач;  исполь-

зовать каналы коммуни-

кации и инструменты 

рекламных коммуника-

ций. 

4.  

Заказчики рекламных 

кампаний и их целевые 

аудитории 

ПКН-5 

ПКП-2 

Устный опрос. Дис-

куссия Решение си-

туационных задач 

Знать:  основы сегмен-

тирования общественно-

сти на целевые группы - 

принципы выбора ре-

кламоносителей; вариан-

ты отражение образа це-

левой аудитории в ре-

кламных материалах. 

Уметь:  применять ос-

новы сегментирования 

общественности на целе-

вые группы;  выбирать 



рекламоносители;  ин-

терпретировать вариан-

ты отражение образа це-

левой аудитории в ре-

кламных материалах. 

5.  
Технологии рекламного 

воздействия в политике и 

бизнесе 

 

ПКН-5 

ПКП-2 

Устный опрос. Дис-

куссия Решение си-

туационных задач 

Знать:  комплекс марке-

тинговых коммуникаций 

предприятий, рекламных 

акций и кампаний; ре-

кламный бюджет.  

Уметь: применять ком-

плекс маркетинговых 

коммуникаций предпри-

ятий, рекламных акций и 

кампаний;  рассчитывать 

и оценивать рекламный 

бюджет. 

6.  

Классификация реклам-
ных средств. Средства пе-
редачи рекламного обра-

щения 

ПКН-5 

ПКП-2 

Устный опрос. Дис-
куссия Решение си-

туационных задач 

Знать: классификации 

рекламных средств;  

средства передачи ре-

кламного обращения. 

Уметь: использовать 

подходящие рекламные 

средства; применять 

средства передачи ре-

кламного обращения. 

7.  Реклама и PR 
ПКН-5 

ПКП-2 

Устный опрос. Дис-

куссия Решение си-

туационных задач 

Знать: PR как система 

установления связей с 

общественностью и со-

здания общественного 

мнения; взаимосвязь ре-

кламы и PR; воздействие 

рекламных и РR обра-

щений.  

Уметь:  использовать PR 

как систему установле-

ния связей с обществен-

ностью и создания обще-

ственного мнения; срав-

нивать рекламу и PR; 

оценивать воздействие 

рекламных и РR обра-

щений. 

8.  
Реклама в сети: контекст-

ная, медийная, SMM и 

SEO 

ПКН-5 

ПКП-2 

Устный опрос. Дис-

куссия Решение си-

туационных задач 

Знать: способы рекламы 

в сети; способы продви-

жения в социальных се-

тях.  

Уметь: использовать 

способы рекламы в сети; 

моделировать продвиже-

ние в социальных сетях 

9.  

Константы рекламной 

кампании: ресурсы, бюд-

жет, контент и визуаль-

ный ряд 

ПКН-5 

ПКП-2 

Устный опрос. Дис-
куссия Решение си-
туационных задач 

Знать: ресурсы реклам-

ной кампании.; бюджет 

рекламной кампании;  

маркетинговые исследо-

вания.  



Уметь: использовать ре-

сурсы рекламной кампа-

нии; рассчитывать бюд-

жет рекламной кампа-

нии;  проводить марке-

тинговые исследования. 

10.  
Разработка и планирова-

ние рекламных кампаний. 

ПКН-5 

ПКП-2 

Устный опрос. Дис-

куссия Решение си-

туационных задач 

Знать: медиапланирова-

ние;  особенности поли-

тической рекламной 

кампании.  

Уметь: использовать 

медиапланирование;  

применять особенности 

политической рекламной 

кампании. 

11.  
Анализ эффективности 

рекламной кампании 

ПКН-5 

ПКП-2 

Устный опрос. Дис-
куссия Решение си-
туационных задач 

Знать:  роль опросов на 

разных этапах рекламной 

кампании; методы оцен-

ки результатов реклам-

ной кампании.  

Уметь: использовать 

опросов на разных эта-

пах рекламной кампа-

нии; применять методы 

оценки результатов ре-

кламной кампании 

12.  

Создание коммуникаци-

онной стратегии продви-

жения компании. 

ПКН-5 

ПКП-2 

Устный опрос. Дис-
куссия Решение си-
туационных задач 

Знать: этапы разработки 

коммуникационной 

стратегии; основные 

идеи позиционирования. 

Уметь:  разрабатывать и 

реализовывать этапы 

разработки коммуника-

ционной стратегии;  ис-

пользовать основные 

идеи позиционирования. 

13.  
Роль креативных разрабо-

ток в рекламе 

ПКН-5 

ПКП-2 

Устный опрос. Дис-

куссия Решение си-

туационных задач 

Знать: ресурсы реклам-

ной кампании; бюджет 

рекламной кампании;  

маркетинговые исследо-

вания.  

Уметь: использовать ре-

сурсы рекламной кампа-

нии;  рассчитывать бюд-

жет рекламной кампа-

нии; проводить марке-

тинговые исследования. 

14.  
Роль креативных разрабо-

ток в рекламе 

ПКН-5 

ПКП-2 

Устный опрос. Дис-
куссия Решение си-
туационных задач 

Знать:  сущность науч-

ных креативных техно-

логий в рекламе.  

Уметь: использовать 

научные креативные 

технологии в рекламе. 

15.  
Принцип работы и услуги 

рекламного агентства 

полного цикла. 

ПКН-5 

ПКП-2 

Устный опрос. Дис-

куссия Решение си-

туационных задач 

Знать:  рекламные 

агентства и их функции; 

виды рекламных 



агентств.  

Уметь: использовать ре-

кламные агентства; под-

бирать рекламное 

агентство. 

 

Шкала оценки сформированных компетенций 

 

Код компетенции 

Соответствие уровней освоения компетенции планируемым результатам 

обучения и критериям их оценивания 

Удовлетворительно Хорошо Отлично 

ПКН-5 
Домашнее творческое 

задание. 

Домашнее творческое 

задание. Обсуждение 

вопросов по темам. 

Домашнее творческое 

задание. Обсуждение 

вопросов по темам. 

Решение ситуацион-

ных задач Тестирова-

ние. 

ПКП-2 
Домашнее творческое 

задание. 

Домашнее творческое 

задание. Обсуждение 

вопросов по темам. 

Домашнее творческое 

задание. Обсуждение 

вопросов по темам. 

Решение ситуацион-

ных задач Тестирова-

ние. 

 


